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Bakgrunn

ÁFå konserter

ÁKonserter i kirker

ÁVarierende kvalitet

ÁStivt og formelt

ÁKjedelig

ÁBegrenset publikum
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Hva sier folk?

ÁLiten interesse - stort potensial

ÁHøytravende - pedagogisk

ÁUkjent - formidling

ÁKjedelig - variert

ÁHøy terskel - uformell atmosfære 

ÁTV og CD - unik opplevelse
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Levende klassisk

ÁFørste konsert i desember 2004

ÁFormalisert som forening i 2007

ÁTil november 2009:

100 konserter

8000 tilhørere
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Øke interessen for klassisk musikk

ȱKlassisk musikk fremført av 
engasjerte musikere i en 
uhøytidelig atmosfære for et 
ÅÎÔÕÓÉÁÓÔÉÓË ÐÕÂÌÉËÕÍȢȱ
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Utvikling
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2005 2006 2007 2008 2009

Konserter 22 24 23 19 16

Musikere 88 98 102 155 113

Publikum 1185 1431 1619 1985 1950

Gjennomsnitt 54 60 70 104 122

Postliste 942 1164 14131665 2031
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Økonomi
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Musikere

Musikk



Publikum

ÁMye flott musikk

ÁMange dyktige musikere

ÁMangelvare

ÁBegrunnelse og forutsetning

ÁBygge opp publikum
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Hva skal til?

ÁProfesjonelle musikere på høyt nivå

ÁAttraktiv konsertprofil

ÁGrundig planlegging

ÁRiktig markedsføring 

ÁProfesjonell gjennomføring
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Stjerner på programmet?
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Planlegging = markedsføring

ÁKonsertforslag

ĞTilbud fra musikere

ĞEgenproduksjon

ÁSe etter det unike

ĞProfilere konserten

ĞFinne egnede merverdier 

ĞFremstå som en begivenhet
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Vinklubben Druen
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To flygler
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Russiske komponister
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Konserttitler

ÁTellefsen på Klubben

ÁTruls Mørk og Oslo Camerata

ÁBrahms horntrio og de syv dødsynder

ÁRomantisk aften

ÁBåtnes og Brahms

ÁMozart operafest

ÁChopin-salong

ÁForviklinger og vennetjenester i 1783
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Konsertprofil

ÁLevende klassisk musikk

ÁUhøytidelig, inkluderende atmosfære

ÁNærhet til publikum

ÁStemningsfull lyssetting

ÁVariert program

ÁAttraktive konsertsteder

ÁMerverdier
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Merverdier

ÁArenaer

ÁBevertning

ÁFormidling

ÁGjester

ÁTemaer

ÁBilder

ÁKostymer og dans
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Villa Møllebakken
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Hotell Klubben
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Pause
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Lyssetting



Lyssetting
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Formidling
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Profilerte gjester
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Temaer
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Visuell kunst
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Dans
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Kostymer
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Overraskelser
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Avslutning

ÁKommende konserter

ÁNavn og e-postadresser

ÁTrekning av premie

ÁTakk for i kveld
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Markedsføring

1. Ta vare på kjernepublikummet

2. Henvendelse til nye grupper

3. Velge ulike kanaler

4. Tilpasse budskap og materiell
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Personlig anbefaling
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Pressearbeid
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E-post
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Nettsider
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Brosjyre
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Brev med brosjyre
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Annonse
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Billetter
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Plakater
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Norli bokhandel
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Tønsberg og Nøtterøy bibliotek
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Vertikale bannere
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Merkevarebygging
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Merkevarebygging
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